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Informacidn, comunicacion y globalizacion

El quinto pode

[ ]
Ignacio Ramonet y dictatoriales, donde el poder politico es el principal

responsable de todas las violaciones a los derechos

. L humanos y de todas las censuras contra las libertades.
a prensa y los medios de comunicacion han si-

do, durante largos decenios, en el marco demo- Pero también en los paises democraticos pueden

cratico, un recurso de los ciudadanos contra etometerse abusos graves, aunque las leyes sean vota-
abuso de los poderes. En efecto, los tres poderes tidas democraticamente, los gobiernos surjan del sufra-
dicionales -legislativo, ejecutivo y judicial- pueden gio universal y la justicia - en teoria - sea independien-
fallar, confundirse y cometer errores. Mucho mas frete del ejecutivo. Puede ocurrir, por ejemplo, que ésta
cuentemente, por supuesto, en los Estados autoritariosndene a un inocente (jcomo olvidar el caso Dreyfus

Diplomatique, Profesor de Teoria de la Comunicacion,
Universidad Denis-Diderot, Paris-VII. Chasqui 88 - Ensayos
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en Francia!); que el Parlamento vote leyes discriminaL d 1
torias para ciertos sectores de la poblacion (como h OS me IOS
sucedido en los Estados los Unidos durante mas de u

siglo, respecto de los afro-estadounidenses y sucetde Com u n|CaC|On

actualmente respecto de los oriundos de paises musul-

manes, en virtud,c_ie Ratriot Acd; que los gobiernos h an Sldo u n recu rSO

implementen politicas cuyas consecuencias resultaran
funestas para todo un sector de la sociedad (como s -
cede, en la actualidad, en numerosos paises europexj, e IOS CI Ud ad an OS
respecto de los inmigranteglocumentadgs
contra el abuso
de los poderes

En un contexto democratico semejante, los perio-
distas y los medios de comunicacion, a menudo, han
considerado un deber prioritario denunciar dichas vio-
laciones a los derechos. A veces, lo han pagado min los negocios del mundo resulta a veces mas impor-
caro: atentadoslesaparicionesasesinatos, como ain tante que el de los gobiernos y los Estados. Ellos son
ocurre en Colombia, Guatemala, Turquia, Pakistariosnuevos amos del mundoe se retnen cada afio en
Filipinas, y en otros lugares. Por esta razén, durant®avos, en el marco del Foro Econdémico Mundial, e

mucho tiempo se ha hablado dearto poder inspiran las politicas de la gran Trinidad globalizado-
ra: Fondo Monetario Internacional, Banco Mundial y

Organizacién Mundial del Comercio.

Cuarto poder

Esecuarto podeeera, en definitiva, gracias al senti-
do civico de los medios de comunicacién y al coraje de
valientes periodistas, aquel del que disponian los ciuda- ES en este marco geoeconémico donde se ha pro-
danos para criticar, rechazar, enfrentar, democraticglucido una metamorfosis decisiva en el campo de
mente, decisiones ilegales que pudieran ser inicuas, if?S medios de comunicacion masiva, en el corazon
justas, e incluso criminales contra personas inocenteRlismo de su textura industrial.

Era, como se ha dicho a menuldoyoz de los sin-voz

Desde hace una quincena de afios, a medida que Conglomerados mediaticos

se aceleraba la globalizacion liberal, estarto po- L gi vos d o, _ q
der fue vaciandose de sentido, perdiendo poco a po- -0S Medios masivos de comunicacion (émisoras de
dio, prensa escrita, canales de television, Internet)

co su funciéon esencial de contrapoder. Esta evidencl&
se impone al estudiar de cerca el funcionamiento de
la globalizacién, al observar cémo llegd a su auge u
nuevo tipo de capitalismo, ya no simplemente indus Vg
trial sino predominantemente financiero. En suma 11
un capitalismo de la especulaciéon. En esta etapa de |
globalizacion, asistimos a un brutal enfrentamientg
entre el mercado y el Estado, el sector privado y lo
servicios publicos, el individuo y la sociedad, lo inti-
mo Y lo colectivo, el egoismo y la solidaridad.

El verdadero poder, en la era de la globalizacion li
beral, es detentado por un conjunto de grupos econ®s
micos planetarios y de empresas globales, cuyo pe

La radio, integrante del cuarto poder
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el sentido publicitario, el marketing, la propaganda, la
retorica de la persuasion; y finalmente, la informacion
con sus agencias de noticias, los boletines de radio o
television, la prensa, los canales de informacién con-
tinua, en suma, el universo de todos los periodismos.

Estas tres esferas, antes tan diferentes, se imbrica-
ron poco a poco para constituir una sola y Unica es-
fera ciclépea, en cuyo seno resulta cada vez mas di-
ficil distinguir las actividades concernientes a la cul-
tura de masas, la comunicacion o la informacién. Por

» ~ . C s .
afiadidura, estas empresas mediaticas gigantes, estos
_H productores en cadena de simbolos multiplican la di-
\ fusion de mensajes de todo tipo, donde se entremez-
eadl clan televisién, dibujos animados, cine, videojuegos,

CD musicales, DVD, edicion, parques tematicos es-
tilo Disneylandia, espectaculos deportivos, etc.

Dos caracteristicas

En otras palabras, los grupos mediaticos poseen

Ignacio Ramonet, el director de Le Monde Diplomatique .
de ahora en adelante dos nuevas caracteristicas:

tienden cada vez mas a agruparse en el seno de inmen-Primera caracteristica, se ocupan de todo lo con-
sas estructuras para conformar grupos mediaticos caerniente a la escritura, de todo lo concerniente a la
vocacion mundial. Empresas gigantes como Newsmnagen, de todo lo concerniente al sonido, y difunden
Corps, Viacom, AOL Time Warner, General Electric, esto mediante los canales mas diversos (prensa escri-
Microsoft, Bertelsmann, United Global Com, Disney, ta, radio, television hertziana, por cable o satelital, via
Telefénica, RTL Group, France Telecom, etc., tienerinternet y a través de todo tipo de redes digitales).
ahora nuevas posibilidades de expansion debido a los
cambios tecnoldgicos. lravolucion digitaha derriba- les, planetarios, globales, y no solamente nacionales,
dp .Ias fronteras que antgs s_e’parabam las tre§ form.as tlrggi onales o locales.

dicionales de la comunicacion: sonido, escritura, ima-
gen. Permiti6 el surgimiento y el auge de Internet, que En 1940, en una célebre pelicula, Orson Welles
representa una cuarta manera de comunicar, una nuedgemetia contra eduperpoderdel Ciudadano Ka-
forma de expresarse, de informarse, de distraerse. Ne» (en realidad, el magnate de la prensa de comien-

Desd | diati zos del siglo XX, William Randolph Hearst). Sin
esde entonces, las empresas mediaticas se Vgpnbargo, comparado con el de los grandes grupos
tentadas de conformgrupospara reunir en su seno

: L - mundiales de hoy, el poder de Kane era insignifican-
a todos los medios de comunicacion tradicionale

. . , Te. Propietario de algunos periédicos en un solo pais,
(prensa, radio, television), pero ademas a todas |

ividades de | dri q o | Rane disponia de un poder infimo (sin por ello care-
actividades de lo que podriamos denominar 10S S€¢ ya gficacia a nivel local o nacional en compara-

tores de .l‘t’l cultura de masas, de la comunicacion y Ié\én con los archipoderes de los megagrupos media-
informacion. Estas tres esferas antes eran autbnomag. < e nuestro fi empo)

por un lado, la cultura de masas con su l6gica comer-
cial, sus creaciones populares, sus objetivos esencial- Estas megaempresas contemporaneas, mediante me-
mente mercantiles; por el otro, la comunicacién, erfanismos de concentracion, se apoderan de los sectores

Segunda caracteristica, estos grupos son mundia-
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mediaticos mas diversos en numerosos paises, en todJ;S) d h
los continentes, y se convierten de esta manera, por eS e ace u na
peso econdémico y su importancia ideolégica, en los prin-

cipales actores de la globalizacion liberal. Al habersq u | ncena de aﬁ OS,

convertido la comunicacion (extendida a la informatica,

la electrénica y la telefonia) en la industria estratégica de Ste C u arto p O d e r

nuestro tiempo, estos grandes grupos pretenden amplial
su dimensién a través de incesantes adquisiciones y prgs :
sionan a los gobiernos para que anulen las leyes que fu e pe rd I e n d O pOCO
mitan las concentraciones o impiden la constitucion de - s
monopolios o duopolios. a pOCO SuU fu ncion
La mundializacién es también la mundializacion de .
los medios de comunicacion masiva, de la comunicaesenC| I de COntrapOder
cion y de la informacion. Preocupados sobre todo por la
preservacion de su gigantismo, que los obliga a cortejar
a los otros poderes, estos grandes grupos ya no se pro-
ponen, como objetivo civico, ser cumarto podeni de-
nunciar los abusos contra el derecho, ni corregir las dis- Quinto poder
funciones de la democracia para pulir y perfeccionar el

sistema politico. Tampoco desean ya erigirseuarto Es necesario, simplemente, crearquinto poder
podery, menos aun, actuar como un contrapoder. que nos permita oponer una fuerza civica ciudadana a

Si, llegado el caso, constituyeranouarto poderés- la nueva coalicion dominante. Wuinto podercuya

te se sumarfa a los demés poderes existentes -politicd4yn'cion seria denunciar el superpoder de los medios de
econémico- para aplastar a su turno, como poder suplEomunicacion, de los grandes grupos mediaticos,
mentario, como poder mediatico, a los ciudadanos. L§OMPlices y difusores de la globalizacion liberal. Esos
cuestion civica que se nos plantea pues, de ahora en afgdios de comunicacion que, en determinadas Cir-
lante, es la siguiente: ¢como reaccionar? ¢cémo defefnstancias, no solo dejan de defender a los ciudada-
derse? ¢,como resistir a la ofensiva de este nuevo pod¥S: SINO gue & veces actuan en contra del pueblo en su
que, de alguna manera, ha traicionado a los ciudadan§8Mnunto, tal como lo comprobamos en Venezuela.

y se ha pasado con todos sus bartulos al enemigo? El caso venezolano es paradigmético de la nueva
situacion internacional, en la cual grupos mediaticos
enfurecidos asumen abiertamente su nueva funcion
de perros guardianes del orden econémico estableci-
do, y su nuevo estatuto de poder antipopular y anticiu-
dadano. Estos grandes grupos no solo se asumen co-
mo poder mediético, constituyen sobre todo el brazo
ideoldgico de la globalizacién, y su funcién es conte-
ner las reivindicaciones populares que tratan de adue-
farse del poder politico (como logré hacerlo, demo-
craticamente, en ltalia, Silvio Berlusconi, duefio del
principal grupo de comunicacion transalpino).

Medios de comunicacién masiva y globalizacion
liberal estan intimamente ligados. Por eso, es urgente
desarrollar una reflexion sobre la manera en que los

Television digital nuevo integrante del cuarto poder
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LOS medIOS (en inglés: Media Watch Global). Para disponer fi-
nalmente de un arma civica, pacifica, que los ciuda-
danos podrén utilizar con el fin de oponerse al nuevo

tlenden Cada Vez mé.Superpoder de los grandes medios de comunicacion

masiva. Este observatorio es una expresion del movi-

a ag ru parse e n miento social planetario reunido en el marco del Fo-

ro Social Mundial en Porto Alegre (Brasil). En plena

el Se n O d e | n m e nsagfensiva de la globalizacion liberal, expresa la preo-
upacion de todos los ciudadanos ante la nueva arro-
gancia de las industrias gigantes de la comunicacion.

eStru Ctu raS En una era de globalizacion econémica y de rees-

tructuracion mundial de los medios de comunica-

cion a una escala sin precedentes, con la propiedad

ciudadanos pueden exigir a los grandes medios de cqe . .
L » e los medios concentrandose en las manos de muy
municacion mayor ética, verdad, respeto a una deon-

. : - i5ROCOS, el acompafiamiento critico de los medios se
tologia que permita a los periodistas actuar en funcio . :
L - . convierte en un elemento central de la democracia.
de su conciencia y no en funcion de los intereses de l0s
grupos, las empresas y los patrones que los emplean. Los grandes medios de comunicacion privilegian
. - : Sus intereses particulares en detrimento del interés
En la nueva guerra ideoldgica que impone la globa-

., ) S . eneral y confunden su propia libertad con la liber-
lizacion, los medios de comunicacion son utilizados co9 y prop

) - . tad de empresa, considerada la primera de las liber-
mo un arma de combate. La informacion, debido a s

., N . thdes. Pero la libertad de empresa no puede, en nin-
explosion, su multiplicacion, su sobreabundancia, se en-

, . un caso, prevalecer sobre el derecho de los ciuda-

cuentra literalmente contaminada, envenenada por to . o o )

: . . anos a una informacion rigurosa y verificada, ni
tipo de mentiras, por los rumores, las deformaciones, las__ . e : :

i : . \ Rervir de pretexto a la difusién consciente de infor-
distorsiones, las manipulaciones........ nos envenena a_ . . .

: . .maciones falsas o de difamaciones.

mente, nos contamina el cerebro, nos manipula, nos in-
toxica, intenta instilar en nuestro inconsciente ideas que La libertad de los medios de comunicacion es so-
no son las nuestras. Por eso, es necesario elaborar lo dida extension de la libertad colectiva de expresion,
podria denominarse urecologia de la informacién fundamento de la democracia. Como tal, no puede
Con el fin de limpiar, separar la informacion dmklrea  ser confiscada por un grupo de poderosos. Implica,
negrade las mentiras, cuya magnitud ha podido medirpor afiadidura, una@sponsabilidad sociajl, en con-
se, una vez mas, durante la invasion a Irak. Es necesagiecuencia, su ejercicio debe estar, en Ultima instan-
descontaminar la informacién. Asi como han podido obeia, bajo el control responsable de la sociedad.
tenerse alimentasrganicos a priori menos contamina- g
dos que los demas, deberia obtenerse una suerte de in 4
maciénorganica Los ciudadanos deben movilizarse pa- T
ra exigir que los medios de comunicacién pertenecient¢ Precisay de

a los grandes grupos globales respeten la verdad, porcD E
/i

solo la busqueda de la verdad constituye en definitiva
legitimidad de la informacion. 1/ b G

Observatorio Internacional de Medios

Por eso, hemos propuesto la creacion del Obse
vatorio Internacional de Medios de Comunicacion \\
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